
 

  مدیریت بازرگانی



  

 هدف و ماهیت

ای های اعضریزی، فرماندهی، هدایت و نظارت بر تلاشمدیریت، فرایندی است شامل برنامه

 .نمنظور رسیدن به اهداف سازماسازمان و استفاده از منابع به
زمان وری و کارایی ساهای بشر است که هدف اصلی آن ارتقاء بهرهمدیریت بنیاد تمام موفقیت

ای برای برطرف کردن مشکلات خود، قبل از هر چیز باید به مسئله آموزش است و هر جامعه

 .صحیح مدیریت نگاه عمیقی داشته باشد

کشورها جهت  بیشتر در و کرده پیدا چشمگیری توسعه در حال حاضر علم مدیریت

 توانا مدیران از گیریبهره دنبال به پیوسته مجموعه، کنترل و  وکارکسب پیشرفت

 یکی. کرد تشریح آسانیبه تواننمی دلایل برخی خاطر به را مدیریت کلمه .هستند باانگیزه و

 برخی. است آن پویای ماهیت و مدیریت دامنه وسعت برد، نام توانمی که را آن دلایلِ از

 که هآنچ اما دو، دانند و برخی دیگر ترکیبی از اینریت را هنر و برخی نیز آن را علم میمدی

 .است امروز یجامعه در مدیریت جایگاه و نقش است، مهم بسیار



  

 توانایی و مهارت های مورد نیاز

  دانشجویان رشته مدیریت باید خلاق و قدرت تصمیم گیری خوبی داشته

باشند. توان رهبری، اعتماد به نفس، روابط اجتماعی عالی، قدرت تجزیه 

و تحلیل و فن بیان از توانایی های مورد نیاز برای دانشجوی رشته مدیریت 

 در تمام گرایش هاست.

  جاری به مسائل ت بازرگانی بایددانشجویان این رشته به خصوص در گرایش

علاقه مند باشند و به دروس ریاضی، زبان و اقتصادی و محیط بازار 

 انگلیسی و ادبیات فارسی مسلط باشند



 

  

 وضعیت ادامه تحصیل در مقاطع بالاتر

  امکان ادامه تحصیل این رشته تا مقطع دکترا در یکی

 وجود دارد.از گرایش های تخصصی آن 



  

برخی دروس 

 اصلی و پایه

تجزیه و تحلیل و 

 طراحی سیستم

 مدیریت تولید

مدیریت منابع 

 انسانی

مبانی سازمان 

یریتو مد  

مدیریت رفتار 

 سازمانی

 مدیریت مالی

تحقیق در 

 عملیات

بازاریابی و مدیریت 

 بازار



 

 آینده ی شغلی

  از  نبایدفارغ التحصیلان رشته مدیریت بازرگانی

دانشگاه سودای مدیریت یک همان ابتدای ورود به 

شرکت بزرگ را در سر داشته باشند. بلکه باید از 

ند نسمت های پایین تر مثل کارشناس شروع به کار ک

و با کسب مهارت ها و آموزش های جانبی مرحله به 

 .مرحله رشد کنند

 ر ی پیشرفت دعناوین شغلی این رشته در مراحل بالا

 عبارتند از: ادارات و شرکت ها

 -صادراتمدیر  –بازاریابی مدیر  –مشاور مدیریت 

جذب  –فروش مدیر  – و پژوهش بازار  مدیر تحقیقات

مدیر  –در بخش بیمه مدیر  –در سیستم بانکی 

دیر م –دیجیتال مارکتینگ مدیر  –ت خارجی سفارشا

 تبلیغات


